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ESPECIAL:
Sustentabilidade é
palavra de ordem
no momento para
mercado imobiliario
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CONCURSO PUBLICO NACIONAL DE ESTUDOS PRELIMINARES DE ARQUITETURA
PARA UM MODELO DE HABITACAO SUSTENTAVEL COM PRIORIZACAO DO
' PLASTICO COMO MATERIA-PRIMA GLOBAL.
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CAMPANHA

Anicer vai avaliar ciclo de vida de
telhas e blocos ceramicos no Brasil

'~ Anicer lanca campanha
inédita no Pais para

' promover avaliacdo da
ceramica vermelha

POR MANUELA SOUZA

A Anicer ( Associacdo Nacional da
Industria Ceramica) deu inicio a uma
campanha publicitiria com énfase nas
midias digitais para valorizacao do produto
ceramico. A iniciativa tem como publico-alvo
o consumidor final, além de arquitetos,
engenheiros e profissionais da construcao
civil.

Uma das frentes da campanha € a
divulgacdo do estudo inédito no setor da
Construcéo Civil sobre a Avaliacao do Ciclo
de Vida dos Produtos Ceramicos e o
comparativo com seus equivalentes em
concreto. O objetivo da ACV é analisar e
entender os impactos ambientais
ocasionados no decorrer de todo o ciclo de
vida de telhas e blocos ceramicos desde o
momento da extracdo da matéria-prima,
passando pelas etapas de transporte,
producdo, distribuicao e utilizacao até seu
descarte final. Para isso, a empresa
canadense Quantis, responsavel pelo estudo,
avaliou elementos como uso de energia,
emissoes de poluentes no ar, retirada de
agua, contaminacdo de solo e aguas,
impacto nas mudancas climaticas e na satide
humana para chegar ao resultado ja
conhecido: os produtos ceramicos se
mostraram  significativamente ~ superiores
aos seus concorrentes.

Para o presidente da Anicer, Cesar
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Gongcalves, o levantamento é uma forma de
oferecer ao consumidor condigbes de
escolher um produto por meio de critérios
de consumo responsavel. “O consumidor
tem que deter esse tipo de informacao para
fazer uma escolha consciente. Além disso, €
importante saber onde podemos melhorar,
aperfeicoar, no que podemos reduzir
consumo na producao, transporte, uso e
descarte, bem como conhecer a condicao
do nosso produto e seu grau de impacto’,
De acordo com a série ISO 14.040, o flu-
xo de referéncia do estudo de telhas € a
quantidade de pecas necessdrias para cobrir
um metro quadrado de telhado, com telhas
ceramicas ou de concreto, ao longo de vinte
anos. No caso do estudo de blocos, o fluxo
de referéncia € a construcao e a manuten-
¢ao de um metro quadrado de parede exter-

na, sobre o solo, durante quarenta anos, nc
Brasil, cujas fungoes sejam estruturais e de
protecao do ambiente interno. A Quantis uti-
lizou 0 método “IMPACT 2002+, que apre-
senta quatro categorias de impacto de pontc
final e um indicador de inventario, entre elas
Mudancas Climaticas, Esgotamento de
Recursos e Retirada de dgua.

A campanha vai abordar ainda a valori
zacao do produto ceramico como um pro
duto ao alcance de todos. Com o slogan "N
casa da minha vida, s6 ceramica’, o trabalhc
vai ganhar destaque em acdes nas midia:
digitais e redes sociais.

Acesse o material da campanha no blog
http://acasadaminhavida.blogbr ou na:
redes sociais www.facebook.
com/acasadaminhavidafanpage e www.you
tube.com/user/acasadaminhavida
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O estudo mostrou que o m? de cobertura
ceramica requer 72% menos agua do
que o m? de cobertura de concreto, e pelo
fato das telhas ceramicas serem de 15 a
20% mais leves e fazerem menores dis-
tancias de transporte, emitem 69%
menos CO, na atmosfera. Além disso,

A avaliagdo mostrou que o m* de parede
ceramica requer 24% menos agua do
que o m?de parede de blocos de concre-
to e 7% menos que 0 m? da parede de
concreto moldada in loco, sendo que, no
caso da parede ceramica, o consumo de
agua se deve exclusivamente a utiliza-
cdo de argamassa, e nao aos blocos. Em

estudo de

consomem 57% menos energia que o
concorrente. Um dos principais motivos é
que as telhas ceramicas, embora requei-
ram 3 vezes mais energia em seu pro-
cesso de fabricacédo, utilizam fontes de
energia renovaveis e biogénicas como
cavaco de madeira e biomassas descar-

as

tadas por outras industrias, ajudando a
limpar o meio ambiente com a redugéo
das emissdes de metano (gas 21 vezes
mais prejudicial para o aquecimento glo-
bal do que o CO,) que seria dispersado
se estas biomassas ficassem se decom-
pondo.

Resultados do estudo de blocos

relagdo ao esgotamenio de recursos
naturais ndo renovaveis, as paredes de
blocos ceramicos consomem 43%
menos destes recursos gue uma parede
de blocos de concreto e 63% menos gue
uma parede de concreto moldada in loco.
No quesito Mudangas Climaticas. a emis-
sdo de gases de efeito esiufz de uma

parede de blocos ceramicos € 50%
menor que a de uma parede de blocos de
concreto e 34% menor que a de uma
parede de concreto moldada in loco. Isso
acontece, principalmente, pelo fato de a
industria de cerdmica vermelha utilizar
em seus fornos fontes de energia reno-
vaveis.




Os blocos ceramicos ajudam a proteger
o planeta do aquecimento global
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Os gases emitidos pelos produtos _

que consumimos podem provocar,
a longo prazo, o aquecimento do
planeta. Assista ao video e descubra
como os produtos ceramicos
reduzem em mais da metade a
emissao de CO,, em comparagao
aos produtos de concreto.

Assista aos videos sobre esse e outros temas em nosso blog:
www.acasadaminhavida.blog.br

Nacasadaminhavida, _.
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