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Tecnologia da Informacao

0 uso inteligente da Tl pode representar um importante diferencial competitivo.
Muitos revendedores nao sabem que, com as informacoes que possuem na loja,
podem conhecer melhor os clientes e fortalecer acoes de relacionamento e fidelizacao.




Bl FATOS & PESSOAS

SIGA COM

CAUTELA

Momento de cautela

Uma sondagem da Abinee realiza-
da junto as suas associadas no més de
maio registrou que o clima dos negd-
cios da industria eletroeletrénica conti-
nua em estado de cautela, assim como
ja@ havia sido constatado nos meses de
margo e abril.

0 levantamento observou aumen-
to nas respostas das empresas que
indicaram crescimento das vendas/
encomendas, que passaram de 37%
para 43%, na comparacdo com igual
més do ano passado. Ao comparar
com o més imediatamente anterior
{abril de 2014), o estudo indicou que
permaneceu praticamente o mesmo o
percentual de empresas que informa-
ram crescimento.

Pablico esportivo

AVonder, pelo segundo ano consecutivo, realiza campanha
promocional nos jogos da Séria A do Campeonato Brasileiro
de Futebol. Com o objetivo de divulgar a marca de estreitar
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mica (Anicer) divulgou os vencedores do Prémio

Jovem Ceramista 2014, nas categorias Univer-
sitario e Técnico. Na primeira, o estudante do
: Centro Universitario Barriga Verde (Unibave),
: F4bio Rosso, conquistou o primeiro lugar com o ar-
tigo “Obtenga@o de um compdsito cerdmica-polimero para a
producdo de telhas cerdmicas com a eliminagdo da etapa de queima”.
: Entre os técnicos, Eduardo dos Santos, do Senai Mario Amato, foi o ganhador com :
0 artigo “Seu tijolo estd manchado? Conhega a influéncia do cimento sobre a for-
macao da eflorescéncia”.

ssesseses

Os artigos participantes foram analisados por uma banca examinadora forma-
da por representantes da Anicer, da Associagdo Brasileira de Ceramica (ABC) e do
Centro Universitario [talo Brasileiro. O Prémio Jovem Ceramista tem como abjetivo
: promover a reflexdo e a pesquisa, revelar e investir em jovens talentos que procuram

Sessbsssesssesnsnss

alternativas para solucionar questdes da inddstria de cerdmica vermelha brasileira.
- Os prémios foram entregues no dia 30 de julho, na cerimdnia de abertura do 43° En- *
contro Nacional da Inddstria de Cerdmica Vermelha, em Belém (PA).

Susscascsssassssssssasasnas ssasssesasse tsesecssecssunsas ssssssssssesen ssssmesee

Apoio a cultura

A Lorenzetti é uma das patrocinadoras do musical Ca-

zuza pro Dia Nascer Feliz, que iniciou, em julho, sua tem-
porada em S&o Paulo (SP). Apés turné no Rio de Janeiro
e em outras doze cidades, o espeticulo chega aos palcos
do Teatro Procdpio Ferreira. De acordo com o gerente de
Marketing da Lorenzetti, Alexandre Tambasco, um dos ob-
jetivos da empresa € apoiar manifestacdes artisticas como
forma de levar cultura a populagdo. “Melhor ainda quando
a proposta do musical € apresentar também a histéria de
um dos maiores fdolos da mdsica brasileira”, comenta. A
peca tem diregdo geral de Jodo Fonseca e texto do autor
Alaisio de Abreu. O espetdculo homenageia Cazuza, re-
levante artista da mdsica brasileira, e relne alguns dos
sucessos do cantor em carreira solo e com a banda Baro
Vermelho.

07 de dezembro, nos quais a marca Vonder pod
ser visualizada.
Em termos publicitarios, a iniciativa permiti-
ivulgacaoidaimart transmissdes pela
comveiculacao
esportivos e

divul
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